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So bauen die Bayern
auf ihre Legenden

Wie Elber & Co. als Botschafter flir die Mtinchner werben

Seit 20 Jahren ist er beim
beim FC Bayern, seit 2013
leitet er als Vorstand Marke-
ting die Bereiche Sponsoring
und Events sowie die Ver-
marktung und PR der Alli-
anz Arena Miinchen. Das
tz-Interview mit Andreas
Jung (59) iiber Legenden, Li-
ga und Corona.

Herr Jung, der FC Bayern
hatvor Kurzem eine Partner-
schaft mit Paulaner nur fiir
die FC Bayern Legends ver-
einbart. Wie kam es dazu?

Jung: Diese Partnerschaft
hat sich schon langer entwi-
ckelt. Seit vielen Jahren pfle-
gen wir mit Paulaner eine
sehr erfolgreiche Zusam-
menarbeit mit dem Fokus
auf  unsere Profi-Mann-
schaft. In diesem Rahmen
hat Paulaner vor allem bei
den Paulaner-Fantraumen
legendire Spieler und Per-
sonlichkeiten in ihre tollen
Fanaktionen integriert. Ge-
meinsam haben wir festge-
stellt, wie gut die FCB-Le-
genden im Rahmen dieser
Miinchner Partnerschaft bei
den Fans ankommen. Dann
haben wir uns zusammenge-
setzt, wie man diese Idee wei-
terentwickeln kann — und so
wurde Paulaner nun der ers-
te offizielle Partner der FC
Bayern Legends.

Welche Erwartungen ver-
binden Sie damit?

Jung: Die komplette Mar-
ke FC Bayern bilden ja nicht
ausschlieBllich die aktuellen
Profis ab. Da steckt vielmehr
dahinter, unter anderem die
enorme Tradition und das
Familiengefiihl, das diesen
Verein seit Jahrzehnten so
besonders macht. Unsere
Legenden spiegeln das wider,
und wie wichtig uns als Klub

E -Int.erview mit

Andreas Jung
Marketing-Vorstand FCB

wieder gelingt, Personlich-
keiten aus der Vergangenheit
als Architekten der Gegen-
wart und Zukunft zu etablie-
ren, ist etwas, das bei den
Fans enorm ankommt, unse-
ren Erfolgsichert undim Ub-
rigen auch von der internati-
onalen Konkurrenz wahrge-
nommen wird.

Die Legenden spielten frii-
her, heute tragen sie das ,,mia
san mia“ in die ganze Welt.
Wie sehr freut Sie diese lang-
Jjihrige Verbundenheit?

Jung: Das Engagement der
Legenden zeigt sehr gut, dass
sie die Werte des FC Bayern
schon als Aktive verinner-
licht haben. Friiher wussten
sie, dass die Fans fiir sie da
sind. Jetzt geben sie etwas
zuriick. In einem MaRe, wie
esihnen wihrend der aktiven
Karriere aufgrund der vielen
Termine und Reisen nur
schwer moglich gewesen ist.

Sie haben betont, dass die
Partnerschaft mit Paulaner
geradein Zeiten einer Pande-
mie ein besonderes Zeichen
ist. Wie schwer hat Corona
den FC Bayern im Bereich
Sponsoring getroffen?

Jung: Das ist kein reines
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hilter. Das ist eine Situation,
die jeden Klub vor Heraus-
forderungen stellt.

Wie sehr spiiren Sie im Be-
reich Marketing, dass Spiele
mit Zuschauern seit iiber ei-
nem Jahr wegfallen?

Jung: Ich mochte mich bei
all unseren Sponsoren fiir
den fairen und partner-
schaftlichen Umgang be-
danken. Wir versuchen, ge-
meinsam neue Losungen zu
finden. Derzeit kann leider
niemand ins Stadion — und
das Stadion ist eine wichtige,
weil die emotionalste Platt-
form. Unsere Partner verste-
hen diese Herausforderung
und sind alle bereit, iiber
neue, digitale Wege nachzu-
denken. Auch unsere Legen-
den Giovane Elber und Clau-
dio Pizarro werden zum Bei-
spiel in diesen Zeiten wesent-
lich mehr eingesetzt. Sie
nehmen unter anderem an
Videocalls von Unterneh-
men teil, um ein bisschen
,»mia san mia“ zu vermitteln
und hin und wieder den All-
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Beitrag  zu g B
durchbre-
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Sie sind auch Spre-
cher der Kommission
Marketing und Spon-
soring im Ligaverband
DFL. Was kommt auf
die ganze Liga zu? Wie
viel Solidaritit wird ge-
fragt sein, damit kein
Klub auf der Strecke
bleibt?

Jung: Das sind Ent-
scheidungen, die im scheiden, was er umsetzen  bei die Gesundheit der
Prisidium und der Ge- mochte. Dasistvongrofe- Menschenimmer oberstes
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Giovane Elber, Claudio Pizarro, Lothar Matthéus & Co.
vermitteln Fans und Partnern das Familiengefiihl des FC
Bayern Fotos (3): fcb

Dokumentation iiber den
FC Bayern, und die Strea-
mingportale bieten auch
um die  Champions
League-Rechte mit. Das
alles zeigt, dass der FuB3-
Tealt fs B falt
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ihnen jede Unsicherheit
nimmt, werden die Vorbe-
halte schnell abgebaut.

Ihr  Vorstandskollege
Oliver Kahn sieht in Strea-
mingportalen wie Netflix
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